Especial

Los blogueros alaveses
mas influyentes

Sus comentarios acerca de la actualidad
politica y social, o sus experiencias
personales son seguidas por miles de

personas diariamente

acer enfurecer a las
SGAE, aportar refle-
xiones al Plan de
Movilidad Sostenible
de Vitoria o participar
en el desarrollo de la
flamante web Irekia del Gobierno
vasco. Estos son algunos de los
logros de los blogueros mas in-
fluyentes de Alava. Los conta-
dores de sus paginas echan chis-
pas cada vez que comentan
cualquier tema. No importa que
traten asuntos politicos, cultu-
rales, sociales, de nuevas tec-
nologias o cuenten sus expe-
riencias personales, siempre tie-
nen miles de ojos detras. ; Qué
cuentan en sus blogs? y ;Qué
les motiva a seguir adelante?
“Del blog salen los medios so-
ciales, que son las dgoras ac-
tuales, las plazas o zonas publi-
cas”, explica Pedro Moreno,
conocido en el mundo blog co-
mo Chile Logela. Este ‘blogger’,
de origen chileno y afincado en
Vitoria, se animd a incursionar en
la blogosfera después “de tanto
hacer webs y definir estrategias de co-
municacion para otros”. Ahora reci-
be “entre 13.000 a 15.000 visitas al
mes” en su portal -www.chileloge-
la.com-, y dice estar “mds que satis-
fecho con la cantidad, pero sobre to-
do la calidad de quien se suele pasar
por ahi”. Este profesional del disefio
gréfico destaca que sus “acciones de
comunicacion politica de guerrilla” le
han permitido enlazar contenidos en
la portada de la edicién digital del
diario El Pais, “obteniendo 200.000
visitas en escasas horas”. Impulsor de
la iniciativa Barrio WiFi, suefia con
que los espacios publicos de la capi-
tal alavesa se conviertan en un para-
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guas inaldmbrico conectado a
Internet, puesto que afirma que “hoy
endia la red es totalmente sincrona”.
Por lo pronto, la sincronia se lo per-
mite la telefonia movil, ya que esta
“conectado permanentemente desde
el iPhone”, segun sefala.

Pero el blog, ademas de un foro de
ideas, también puede servir de ins-
trumento de denuncia. De este mo-
do es que Pablo Solano, miembro

A través de un ‘fotoblog’
se denuncian los
desperfectos en los
bicicarriles de Vitoria

De izquierda a derecha, Pablo Solano, Alberto Cabello
‘Pixelillo’ y José Luis Salgado ‘Faidit’.

de la asociacién de ciclistas urbanos
Bizikleteroak, ha sacado partido a
su presencia web -http://vitoriaenbi-
ci .blogspot.com-. “Se me ocurrié que
seria interesante que mientras voy a
trabajar o paseo por la ciudad en bi-
cicleta, mostrase las deficiencias que
encuentro en los bicicarriles”, apun-
ta, por ello se aventurdé a crear la pa-
gina Vitoria en Bici, un ‘fotoblog’
denuncia que pretende, sobre todo,
mostrar el estado de los bidegorris,
aparte de otras cuestiones relacio-
nadas con la bicicleta en Vitoria.
“Ademds queria probar como desde
el mavil se puede interactuar con la
red enviando fotos y videos al blog”,
apostilla. El colectivo en el que par-
ticipa ha realizado aportaciones al
Plan de Movilidad Sostenible de
Vitoria, por lo que a Solano le inte-
resa que sus criticas sean utilizadas
“por el Ayuntamiento como un re-
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Un ‘post’ en contra de
la SGAE recibié més de
5.000 visitas a pocas
horas de ser publicado

ferente y una ayuda”.

Una carta para Ramoncin

La Sociedad General de Autores y
Editores, SGAE, se ha ganado a pul-
so la antipatia de muchos internau-
tas a consecuencia de su cruzada con-
tra las populares descargas de archi-
vos compartidos. En tal sentido, cual-
quier contraataque es bienvenido por
los navegantes de la Red. Alguien que
halogrado arremeter contra este en-
te con coherencia y originalidad es
Alberto Cabello, cuyo nombre de
batalla es Pixelillo. En su blog Diario
de un Pixel - www.diariodeunpi-
xel.com-, este joven bloguero vito-
riano logré hacer ebullir Internet con
su.entrada titulada ‘Carta abierta a
Ramoncin’. En ella puso a caldo al ‘Rey
del Pollo Frito’y a la labor inquisidora
de la SGAE contra la pirateria e, in-
cluso, le atribuy6 a esta una aversion
general del publico “mayor que ha-
cia Hacienda, y eso son palabras ma-
yores tratandose de Espafia”. Asi se
dio a conocer, “pese a llevar 5 afios
en la blogosfera”. “La carta fue re-
comendada en meneame.net , reci-
bié mds de 800 votos y fue portada
de esa web”. A dos dias de su publi-

Cristina Juesas ‘Maripuchi’, junto a Pedro Moreno
‘Chile Logela’.

cacion, la misiva habia sido lei-

da 5.000 veces, “y eso durante

las horas en las que el servidor

no estuvo caido, porque si no ha-

bria habido unas unas 10.000 6

mads”, afirma. Esta accién le ha

valido un sitial de honor, que se

ha visto recompensado con 103

fans en Facebook, y entre 150

y 600 visitas diarias a su pagina.

Califica a su espacio web como

“una especie de ‘speakers cor-

ner’virtual en el que yo me subo

a una caja y hablo sobre mis in-

tereses, normalmente sobre mu-

sica, fotografia, tecnologia, una

pizca de politica y, a veces, sim-

ples ‘frikadas’”, aunque admite

que “tambien intento hablar so-

bre Vitoria, que es muy 2.0”.
Sinduda, la originalidad es la me-

jor carta que un bloguero se pue-

dejugar. Conel ‘post’ “Reflexiones

desde la cola del INEM”, el perio-

dista José Luis Salgado logré re-

volucionar laRed. Enla publicacién

su autor expuso “el problema del

desempleo relatado en primera

persona, ya que, por desgracia, me

ha tocado sufrir este aspecto de la

crisis durante unos meses”. La en-

trada tuvo 36 comentarios en el blog “y

muchos mas en las redes sociales”, se-

gun Salgado, conocido en el ambito blo-

guero como Faidit. Desde su pagina Mi

patria en mis zapatos -wwwijlsalga-

do.com-, este ‘blogger’ refleja sus “pro-

pias reflexiones sobre la actualidad en

la que vivimos y que muchas veces per-

cibimos condlicionada por los medios de

comunicacion tradicionales”. El portal

cuenta con “200 suscriptores y las visitas

varian segun el tema tratado”, pero

Faidit reconoce que el trafico de su web

“no le quita el suefio”.
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Trinar
en lared

6lo 140 caracteres, sin fotos ni
Svideo, bastan para mover a mi-

llares de seguidores. Twitter se
ha convertido en la herramienta in-
dispensable de todo bloguero que se
precie. La red de ‘microblogging’ se
ha convertido en un fenémeno me-
diatico con una fuerza de difusion ili-
mitada. “Hay mucha gente que lee mis
‘posts’ a través de Twitter”, reconoce
Maripuchi, quien actualmente tiene
1.363 seguidores en este canal, al tiem-
po que se congratula de “no tener nin-
guna Britney”,
como suelen de-
nominar los
‘bloggers’ a los
seguidores ‘ba-
sura’ o ‘spam’.

“La verdad es
que cuando tie-
nes un blog pro-
fesional, el mi-
croblogging es
una vélvula de escape fundamental,
ademas de una forma de comple-
mentar contenidos y compartir los tu-
yos”, indica Chile. Este bloguero, se-
guido por 1.169 personas en esta
red,considera que Twitter es un lugar
“donde lo mismo filosofo, escribo un
Haiku, enlazo contenidos, doy cons-
tancia de donde y qué hago, algo de
autobombo profesional y de eventos
ciudadanos en los que ando involu-
crado”.

“Trasladar la conversacion de un
blog a Twitter supone proyectar tus
reflexiones mds alla del propio por-
tal”, opina Faidit, cuyo perfil es se-
cundado por 797 seguidores.

Chica poderosa

No revela grandes secretos politicos,
ni adelanta los ultimos ‘gadgets’ del
mercado. Tan sé6lo cuenta las inquie-
tudes de quien lo firma. Con unas
2.000 visitas al dia y mas de 1.300 se-
guidores en Twitter, Maripuchi y su
mundo -www.maripuchi.es- se ha
convertido en el blog alavés mas vis-
to. Su autora, Cristina Juesas, re-
conoce que “las visitas han bajado
con respecto al afio pasado, que lle-
gué a tener picos de 20.000 y tuve
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